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Прибуток підприємства та його економічне значення

Формула - "Прибуток / Собівартість" корисна тим, що дозволяє визначити відносну величину прибутку, одержаного на кожну гривню, що була витраченою (точніше, вкладеною) у виробництво кінцевого продукту. Так визначається рентабельність (прибутковість) понесених витрат. 

Проте одного тільки показника рентабельності витрат буде замало для аналізу, результатами якого користуються керівники або інвестори (замовники, акціонери). 

Рентабельність як показник дає уявлення про достатність (недостатність) прибутку порівняно з іншими окремими величинами, які впливають на виробництво, реалізацію і взагалі на фінансово-господарську діяльність підприємства. При визначенні показника рентабельності прибуток (у чисельнику) співвідноситься з чинниками, які мають найзначніший вплив на його отримання. Безумовно, одним з таких чинників є витрати. Адже від того, що і скільки ми вкладаємо, залежить величина прибутку, який нам надходить у ціні реалізації разом з компенсацією понесених витрат. 

Однак ми знаємо, що витрачатися на виробництво (торгівлю чи інший вид статутної діяльності) можна лише за умови наявності коштів для здійснення цих витрат. Ці кошти, вкладені в бізнес, називаються інвестиціями. Зрозуміло, що кожному з інвесторів набагато цікавіше знати прибутковість (рентабельність) його власних інвестицій, аніж рентабельність понесених підприємством витрат. 

Слід зазначити, що слова "інвестиція" і "вкладення" - синоніми. Тому собівартість готової продукції - це не що інше, як вкладення (інвестиції) підприємства у вже виготовлену ним продукцію. А власний капітал підприємства - це вкладення (інвестиції) в діяльність підприємства в цілому. Засновники (акціонери) інвестують свої кошти в підприємство, а підприємство, в свою чергу , як самостійна субстанція інвестує як ці, так і інші фінансові ресурси у продукт своєї діяльності. 

Якщо до цього часу серед показників рентабельності найбільш відомим був згаданий вище показник прибутковості інвестицій підприємства у вже виготовлений, а іноді навіть реалізований кінцевий продукт, то сьогодні дедалі більшого значення набуває показник прибутковості коштів, інвестованих засновниками (акціонерами) в діяльність підприємства взагалі. 

Річ у тому, що перший з цих показників, як би він не задовольняв керівника, не може дати уявлення про ефективність використання капіталу. Адже значна його частина залишилася за межами витрат на реалізовану продукцію: в товарах, запасах, коштах і дебіторах. Вище вже згадувалося, що мати великі залишки по цих статтях невигідно. Розмір оборотного (робочого) капіталу не повинен бути ні великим, ні малим, він має бути оптимальним. Можна досягти великої рентабельності витрат на готову (або реалізовану) продукцію і при цьому мати вельми низьку рентабельність власного капіталу, через те що значна його частина не працює, а здебільшого пролежує на складах або (чого доброго!) надто довго кредитує покупців. 

Кожен інвестор має право сказати: "Мене мало цікавить, скільки прибутку приносять кошти, інвестовані підприємством у виготовлення того чи іншого продукту, я хочу знати, скільки прибутку приносять мої власні вкладення у бізнес". У зв'язку з такою постановкою питання розглянемо декілька окремих показників рентабельності. 

Прибуток на власний (акціонерний) капітал.

Це показник рентабельності будь-яких інвестицій - як підприємства в цілому, так і окремої інвестиції конкретного суб'єкта, наприклад засновника. Можна ним користуватися також для оцінки рентабельності однієї окремої угоди: 
	PRIVATE
Прибуток на власний капітал підприємства=
	Балансовий прибуток 
-------------------------------------- 
Середня вартість активів


Балансовий прибуток - значення рядка 100 Звіту про фінансові результати, див. стор. 20 "Звіту". 

Власний капітал - підсумок розділу I Пасиву балансу за виключенням цільового фінансування (у Головній книзі сальдо рахунка 96), доходів майбутніх періодів (рядок 450 балансу) і резерву наступних витрат і платежів (рядок 460 балансу), див. стор. 12-13 "Звіту". 

Середній власний капітал - середнє арифметичне значень власного капіталу на початок і кінець звітного періоду. 

До складу статей власного капіталу підприємства входять: статутний фонд, фонди спеціального призначення і нерозподілений прибуток (якщо залишився). У разі коли на балансі виникло сальдо по нарахованих, але ще не виплачених дивідендах, - цю суму теж слід врахувати, адже, будучи ще не виплаченими, дивіденди "працювали" на спільну справу. 

Власний капітал підприємства - це і є інвестиції засновників у бізнес. Але інвестиції засновників (акціонерів) не обмежуються внесками до статутного фонду чи придбанням акцій. Весь власний капітал підприємства - це кошти, зароблені в процесі діяльності завдяки початковим інвестиціям. Отже, власний капітал підприємства є цілком законною власністю тих осіб, які цим підприємством володіють. 

Середня арифметична величина між підсумками статей власного капіталу на початок і кінець звітного періоду дасть середній власний капітал підприємства. Порівнюючи балансовий прибуток з цією величиною, ми визначаємо рентабельність власного (акціонерного) капіталу підприємства. Для того, щоб визначити рентабельність інвестицій у майбутній проект, очікуваний від його здійснення прибуток порівнюють з величиною виділених для цієї справи коштів. 

Прибуток на сумарний капітал

Хто погодиться з тим, що активи підприємства - це різні форми вкладеного (інвестованого) в бізнес власного і запозиченого капіталу разом, тому цікаво буде визначити його прибутковість (рентабельність): 

	PRIVATE
Рентабельність сукупного капіталу =
	Балансовий прибуток 
-------------------------------------- 
Середній власний капітал


Балансовий прибуток - значення рядка 100 Звіту про фінансові результати, див. стор. 20 "Звіту". 

Середня вартість усіх активів за звітний період визначається як середнє арифметичне між валютами балансів на початок і кінець звітного періоду. 

Показник рентабельності сукупного інвестованого капіталу визначає продуктивність усього капіталу, яким володіє підприємство, незалежно від джерел його надходження. Він показує, скільки прибутку приносить кожна гривня, інвестована (вкладена) в активи. 

Рентабельність продажів ще називають маржею прибутку. Вона показує, скільки прибутку приносить кожна гривня обсягів реалізації. Маржу прибутку, як правило, визначають окремо по кожному виду діяльності або по кожній групі реалізованої продукції: 

Прибуток від реалізації

Рентабельність продажів= ---------------------------------------------------------------------------

Чиста реалізація

Прибуток від реалізації - рядок 050 "Результат від реалізації" Звіту про фінансові результати, див. стор. 19 "Звіту". 

Чиста реалізація - величина виручки від реалізації продукції, робіт, послуг (рядок 010 Звіту про фінансові результати) за виключенням ПДВ і акцизу (рядки 015 та 020 Звіту про фінансові результати), див. стор. 18 "Звіту". 

До показників прибутковості* відноситься також показник доходів на акцію (чистий прибуток, тобто прибуток після оподаткування, ділиться на кількість емітованих звичайних акцій). Частина чистого прибутку, як відомо, виплачується акціонерам у вигляді дивідендів, а решта - реінвестується у подальшу діяльність. 

Відношення абсолютної величини доходу на акцію до абсолютної величини дивіденду на акцію називається коефіцієнтом покриття дивіденду К. п. д. Цей показник можна обчислити іншим шляхом: 

Чистий прибуток

К.п.д. = ---------------------------------------

Фонд дивідендів

Чистий прибуток - це залишок балансового прибутку після сплати податку на прибуток за певний період, тобто різниця між рядком 100 і 105 Звіту про фінансові результати, див. стор. 20 "Звіту". 

Фонд дивідендів - нараховані дивіденди за той же період. 

Він показує здатність (нездатність) підприємства підтримувати необхідний рівень дивідендів і забезпечувати при цьому достатність реінвестування своїх прибутків. 

Взагалі, рентабельністю називають будь-який показник, при обчисленні якого у чисельнику записують величину прибутку. У знаменнику можуть бути різні фактори, що так чи інакше впливають на прибуток або, навпаки, залежать від нього. 

Не можна сказати, який з показників рентабельності є важливішим. Може статися, що для проведення аналізу їх знадобиться декілька. 

Найзручніше це робити у порівняльній таблиці за декілька звітних періодів. Наприклад, декілька місяців з початку року (якщо характер роботи не сезонний). Так з'являється матеріал для побудови графіків приросту (спаду) деяких показників фінансово-господарської діяльності підприємства з початку року. 
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